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Patrocinio de Proyectos

Estudio basico para empresas y entidades
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1. El patrocinio como estrategia de comunicacion (I).

= El patrocinio es una técnica consolidada de comunicacion
B _ empresarial perfectamente planificada y estructurada.
T ——— = Es el resultado de la evolucion natural de la mercadotecnia actual.
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= Busca conseguir un beneficio directo al asociar la imagen
corporativa o de marca a las actividades o a los proyectos
patrocinados.

= Conlleva una inversion rentable en la imagen de marca.

= Crear y desarrollar una imagen positiva de una entidad (o marca)
en un entorno social es el reto de la nueva comunicacion de las
organizaciones, haciendo publica su contribucion a la comunidad.

= Beneficios sobre publicos objetivo previamente definidos.

= El mensaje comercial del patrocinio “forma parte del paisaje”; es
decir, esta bien integrado-emplazado en la actividad o proyecto.

= Es un mensaje sutil, no agresivo, asegurando la buena acogida por
parte del receptor-consumidor.

= La semilla de la motivacién de compra, también llamada embarazo
psicoldgico, ya esta plantada; lo demas, vendra con el tiempo en el
punto de venta.

= Una buena campana de comunicacién mediante patrocinio ayudara
a contrarrestar opiniones adversas en sectores de la poblacion.



http://www.youtube.com/user/GECSL

K) -
?,3\‘, Europa Audiovisual | Documentales

1. El patrocinio como estrategia de comunicacion (II).

= La comunicacion es un instrumento imprescindible en los nuevos y
actuales estilos de direccion y gestion empresarial.

= Los empresarios deben asumir el reto de informar sobre su
organizacion, tanto a los clientes internos como externos.

= La comunicacion externa traslada contenidos informativos desde la
organizacion a la opinién publica, a través de los diferentes medios
de comunicacion (de masas Yy sociales).

= Existen tres tipos de comunicacion externa: la operativa, la
estratégica y la de notoriedad.

= La comunicacidon de notoriedad muestra una organizacion que
informa sobre sus productos, busca la mejora de su imagen publica
y asume su responsabilidad social.

= Para alcanzar el objetivo de notoriedad, existen cuatro formas de
comunicar: publicidad, relaciones publicas, promociones de ventas
y patrocinios.

= El patrocinio comunica poca o nula informacién sobre los productos
de la empresa; sélo logotipo, nombre y portal web corporativo.

= El patrocinio nunca debe asimilarse a promocion de ventas; es una
herramienta de refuerzo y soporte que busca sinergias.
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1. El patrocinio como estrategia de comunicacion (III).

= El patrocinio audiovisual en Internet es la alternativa publicitaria
que las organizaciones modernas utilizan en la busqueda de una
rentabilidad basada en la conjuncion de estos tres elementos:
= Cultura (educacion, formacion).
= Comunicacion.
= Imagen de marca.

= Causas principales del desarrollo actual del patrocinio:

= Incremento de los costes de difusion de la publicidad en los medios de
comunicacién convencionales (prensa, radio y television).

= Disminucion de la eficacia publicitaria provocada por la saturacion de
anuncios en radio y television (canaleo-zapping).

= La cada vez mayor competencia entre marcas y su escasa diferenciacion
dificulta la notoriedad.

= Incentivos fiscales establecidos legalmente en determinados paises con
leyes que favorecen el mecenazgo (patrocinio cultural-educativo).

= Desarrollo de acciones de contenido social por parte de las empresas.

= Aspectos clave en la filosofia actual de los patrocinios:
= Creatividad, tanto en la forma (medios) como en el fondo (contenidos).
= Seleccidn precisa del medio de comunicacion y de su publico objetivo.
= Conocimiento del perfil y volumen de la audiencia real destinataria.
= Contenido del mensaje patrocinado y sus objetivos (qué decir y cémo).
= Aplicaciones promocionales de soporte a la accion patrocinadora.
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2. Mision del Patrocinado y del Patrocinador (1).

= Las organizaciones del patrocinado y del patrocinador suelen tener
misiones fundacionales distintas, segun su objeto social.

= Laidoneidad de un proyecto o evento para ser patrocinado pasa
por conseguir hacer complementarias dichas misiones, objetivos y
necesidades corporativas de entidades diferentes.

= Para que un proyecto pueda ser patrocinado debe contar con:
= La existencia de un producto o evento socialmente significativo.
= Un publico objetivo (audiencia) que desee su difusion y conocimiento.
= La existencia de un medio de comunicacion social para dicha difusion.

= Un anunciante que colabore con los gastos de su produccion y difusion,
reconvertido entonces a un estatus superior: el Patrocinador.

= El presente y el futuro de la comunicacién estan en Internet.
= Los dispositivos moéviles son mucho mas que un teléfono celular.
= La mision del patrocinio no es servir como modelo publicitario.

= El patrocinio es un instrumento sutil de comunicacién, con una
audiencia en Internet y en las redes sociales cada vez mayor, con
mas poder adquisitivo y con mayor penetracion en el mercado.
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2. Mision del Patrocinado y del Patrocinador (II).
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Europa Audiovisual es una plataforma tecnoldgica audiovisual que
contribuye a la educacién y a la formacion de muchas personas con
un determinado perfil socioldgico, en mas de 185 paises.

Sus contenidos se divulgan a través de diferentes canales, siendo
los principales Internet, los dispositivos moviles y la television.

La digitalizacion ha cambiado de forma irreversible los usos y las
costumbres de las audiencias en los medios de comunicacion.

Ahora todo debe circular y ser accesible de forma inmediata a
través de Internet, y sin coste directo para los usuarios.

Este cambio de paradigma obliga a los productores y distribuidores
de contenidos formativos a adoptar el rol de patrocinado.

Patrocinar un canal o un proyecto audiovisual es mucho mas que
poner el nombre de una marca en los créditos de un programa.

El patrocinador se asocia con los valores de los contenidos que
promociona y se identifica con el estilo de vida de su audiencia.

Esta plataforma tecnoldgica cuyos contenidos documentales se
elaboran en espanol, tiene como publico objetivo una comunidad
con mas 600 millones de hispanoparlantes en todo el planeta.
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2. Mision del Patrocinado y del Patrocinador (III).

= Toda organizacion debe conocer perfectamente cual es su mision,
en relacion con su actividad y el entorno en el que se encuentra.

= Misidn y objetivos son cuestiones diferentes que se confunden en
muchas ocasiones, aunque ambas deben complementarse.
= En funcion de la mision, nos encontramos varias tipologias de
patrocinadores potenciales:
= Empresas privadas.
= Empresas publicas.
= Entidades publicas (universidades, gubernamentales,...).
= Fundaciones y Asociaciones sin animo de lucro.
= El patrocinio facilita la visualizacion publica de las organizaciones.

= Atendera a unos objetivos y a unas estrategias especificas, para
cada tipologia concreta de patrocinador.

= Seintegrara en la estrategia de mercadotecnia de la entidad,
formando parte de un plan global de comunicacion y relaciones
publicas de la organizacion.

= El patrocinio impulsa la exposicion de la imagen de marca a una
audiencia potencial que debera poderse mesurar estadisticamente.

= Las condiciones del acuerdo y las contrapartidas que ofrece el
patrocinado se concretaran con la firma de un contrato.
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3. Objetivos del Patrocinado y del Patrocinador (I).

= Entre los objetivos de Europa Audiovisual destacamos la produccion
de documentales para la promocion y el fomento, en los niveles
medios y superiores, de la educacion, la ensenanza, la formacion,
la investigacion, la innovacion tecnoldgica y el reciclaje profesional.

= En el patrocinado, el acuerdo de patrocinio buscara la continuidad
de las acciones de produccidon de nuevos proyectos documentales
formativos y el mantenimiento de las plataformas tecnoldgicas.

= Debido a la dificil situacion econdmica actual, en muchos paises de
Hispanoamérica y de Europa han disminuido los recursos dedicados
a centros de formacidn secundaria, profesional y universitaria.

= La practica universalidad de acceso a los contenidos en Internet,
favorece que desde Europa Audiovisual podamos hacer llegar a
todos estos paises una oferta formativa gratuita de gran calidad.

= Nuestros contenidos complementan las acciones educativas de
muchos de estos paises emergentes, paliando la escasez de
recursos pedagdgicos de centros educativos y organizaciones.

= Por otro lado, los recursos audiovisuales de nuestra plataforma son
utilizados de forma habitual por los departamentos de recursos
humanos para la formacion continua de empresas y entidades.
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3. Objetivos del Patrocinado y del Patrocinador (II).
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Los principales objetivos que persigue todo patrocinio son:
= Conocimiento sobre el lanzamiento de un nuevo producto.
= Potenciar la imagen de marca-empresa.
= Notoriedad de la organizacion, por volumen o espectacularidad.
= Posicionamiento de lider o de segunda marca.

La eficacia del patrocinio esta en funcion de la finalidad buscada:
= Econdmico-empresarial sobre la notoriedad y prestigio de la entidad.
= Imagen de responsabilidad social corporativa dirigida a su publico.

La diversidad de objetivos perseguidos podemos agruparlos en:

= Notoriedad relacionada con el grado de conocimiento previo que su
publico objetivo tiene de una marca u organizacion.

= Refuerzo de la notoriedad alcanzada previamente por la publicidad.

= Imagen del patrocinador asociada a los valores del proyecto patrocinado.

= Obijetivos relacionados, a su vez, con otros objetivos de mercadotecnia.
Los clientes compran las relaciones con entidades fiables y creibles;
en nuestro caso, con una plataforma tecnoldgica de contenidos
formativos y educativos en Internet, con una audiencia planetaria
en mas de 185 paises (ver tablas estadisticas adjuntas).

10
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3. Objetivos del Patrocinado y del Patrocinador (III).

= Razones por las que un empresario puede-quiere ser patrocinador:
= Potenciar su estrategia clasica de mercadotecnia.
= Trabajar dentro de esta nueva filosofia de mayor rentabilidad social.
= Conseguir mayor notoriedad en los medios de comunicacion sociales.
= Crear un climax apropiado o ambiente de confianza para las ventas.
= Desarrollar su imagen de marca, de una forma eficaz y creible.
= Limpiar una imagen de empresa deteriorada (bancos, petroleras,...).

= Complacer a las entidades peticionarias por un compromiso previo que
pueda haber alcanzado con ellas (proveedores, entidades publicas,...).

= Asumir su imagen de marca como lideres sociales y de opinion.
= Uso de técnicas vanguardistas frente a la imagen conservadora de otras
entidades, las cuales limitan sus actividades a los medios tradicionales.
= Por la novedad de esta técnica y si los resultados acompafian, los
patrocinadores suelen repetir la experiencia, incrementando asi la
fuerza y el vinculo con un tipo de proyectos y su publico objetivo.

= En dltima instancia, el patrocinador debe percibir que esa parte del
presupuesto de su departamento o de los beneficios de su entidad
destinados al proyecto se convierten en un valor anadido que
perciben sus clientes y con los que su organizacion se identifica.

11


http://www.youtube.com/user/GECSL

3’!

3'3, Europa Audiovisual | Documentales
/

4. Presentacion del proyecto (I).

La comunicacion del proyecto (estudio o memoria de patrocinio) es
uno de los elementos clave para la obtencion de patrocinadores.

El documento de presentacion de un proyecto debe permitir al
patrocinador potencial ver los beneficios que podra obtener con él.

Se expondra de forma clara, ordenada y visualmente atractiva.

Contendra la informacion mas relevante, presentada de tal manera
que se pueda comprender con una primera lectura rapida y agil.
El contenido de la memoria de patrocinio debera incluir, al menos:
= La mision.
= Los objetivos.
= Presentacion del proyecto.
= Presupuesto.
= Propuesta de patrocinio, con las contrapartidas.
El redactado del documento debera ser especialmente:
= Claro, breve y conciso, huyendo de voluminosos estudios de mercado.
= Correcto, sin errores gramaticales, ortograficos y de puntuacion.
= Frases cortas y claras, escribiendo un parrafo para cada nueva idea.

Al finalizar el documento, repasarlo varias veces. Un texto sin
errores ofrece mayor atractivo y confianza en quien lo envia.

12


http://www.youtube.com/user/GECSL

@"i‘, Europa Audiovisual | Documentales

4. Presentacion del proyecto (II).

= El actual contexto de dificultad econémica, por el que atraviesan
muchos paises, hace de este proyecto una magnifica oportunidad
EX para entrar y profundizar en nuevos mercados exteriores.
PORT La plataforma tecnoldgica de Europa Audiovisual es una ventana de
S——— oportunidad magnifica para dar a conocer una empresa (o reforzar
e su imagen de marca) a nuestras audiencias, en dichos mercados.

N I L) = Con el patrocinio de nuestros contenidos audiovisuales formativos

JIi N =TI se proyecta una imagen de marca y corporativa, de gran calidad,
que facilitara la entrada y la penetracion en estas nuevas areas.

= Uno de los elementos que facilita el patrocinio de nuestro proyecto
es el retorno de informacion cualificada sobre la audiencia real que
accede y consulta, a diario, nuestros contenidos educativos.

= Gracias a las estadisticas publicas de los contenidos, disponibles en
la plataforma YouTube, se puede acceder a gran cantidad de datos
sobre la reproduccion de los videos.

Los patrocinadores, ademas, recibiran mensualmente estadisticas
reservadas solo a los socios de YouTube (partners), como nosotros.

= Gracias a esta informacion privilegiada de nuestra audiencia real,
los patrocinadores pueden realizar un buen analisis del mercado
potencial y de su publico objetivo real.

13
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4. Presentacion del proyecto (III).

S t— = Europa Audiovisual es una productora de audiovisuales formativos
H—s : y educativos, con mas de 30 afios de experiencia.
= Internet ha sido el detonante que ha provocado un cambio de

iy paradigma en el mundo de los contenidos audiovisuales.

= Hemos pasado en pocos afios del mundo analdgico al digital.

= Este cambio ha provocado una adaptacion del modelo de negocio
de la empresa, cambiando la venta de producto tangible (DVD, CD)
por la venta de una audiencia cualificada de ambito planetario.
= La oferta formativa de Europa Audiovisual comprende mas de 720
documentales, de ciencias tematicas empresariales y sociales.
= En la actualidad, esta plataforma tecnoldgica esta formada por:
— = Un canal de videos en el portal YouTube, con todos los documentales.
— ‘ = Una bitacora-blog digital en el portal Blogger.
e = El comercio electronico de la empresa, con todos nuestros productos.
= Desde su digitalizacion, hace cinco afios, las cifras de audiencia,
suscriptores y paises, han ido en incremento (ver estadisticas).

= Para nuestro proyecto, el tipo de patrocinio lo definiremos como:

14
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5. Valoracion de la propuesta: la audiencia (I).

= En funcion de la tipologia del patrocinador, la mision y los objetivos
que se desean alcanzar, estas acciones de comunicacién quedaran
sometidas a diferentes criterios de valoracion y responsables.

= Empresas privadas: el principal criterio de valoracién quedara
determinado en funcion de la audiencia (volumen y paises) y del
perfil de su publico objetivo potencial real (edades y sexo).

= Empresas publicas: en este caso, los criterios de valoracion seran
una combinacion de criterios de mercado (audiencia y publico) y
otros de caracter politico (notoriedad e imagen en un territorio).

= Entidades publicas: la inversion de recursos publicos (impuestos)
hara que los criterios sean de caracter social y de interés general.

= Fundaciones y Asociaciones sin animo de lucro. En este ultimo
caso, el criterio vendra determinado por dos tipos de resultados:

= Un beneficio de tipo social, con una accién formativa patrocinada dirigida
hacia una amplia audiencia, perfectamente segmentada e identificada.

= La posibilidad de obtener un retorno de la inversion del patrocinio, por la
via de nuevas afiliaciones de socios a la entidad benéfica, gracias a la
sensibilizacion despertada por estas acciones de mecenazgo educativo-
cultural. Es decir, como accién de promocién para el propio crecimiento.
= Para cada tipologia, el responsable de la valoracion podra variar,
pudiendo ser: el director de marketing, el director general, gerente,
el director ejecutivo, el consejero delegado o el presidente.

15
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5. Valoracion de la propuesta: la audiencia (II).

Para cada una de las tipologias descritas,
Europa Audiovisual le ofrece al patrocinador:

— = Una audiencia perfectamente cualificada y
S cuantificada, gracias a la gestion estadistica diaria
gue proporciona YouTube a sus asociados, a traves
de esta magnifica plataforma de Google.

= Contabilizacion del volumen de la audiencia, segun
. la reproduccion de los mas de 720 documentales.
s ™ = Localizacion de dicha audiencia, segun la region
. continental y el pais (y en EE.UU., los estados).

e = Perfil de la audiencia, por grupos de sexo y edad, y
agrupado por paises.
= Imagen corporativa de calidad para esta audiencia,
gracias a los contenidos formativos ofrecidos a
dicho publico objetivo.
- e = Notoriedad de marca, propia de este tipo de
acciones de patrocinio asociado al mecenazgo.
s Posicionamiento en los huevos mercados

emergentes de paises en Hispanoamérica y en
otras regiones del mundo (mas de 185 paises).

Comparar métricas ¥ Semanalmente ¥ Mostrar incremento

~

ve
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5. Valoracion de la propuesta: la audiencia (III).

Desde siempre hasta hoy (30/7/2010 - 12/2/2016)

TODO HOMBRE
100% 65%
[ Hombre Mujer

13-17 18-24 25-34 35-44

Adios
Ubicaciones  Visualizaci , 1317

principales ones

México 353.833 62%
Colombia 326,563 99%
Peri 262168 53%
Espaiia 256.547 24%
Arge 111340 55%
Ecuador 96.642 91%
88.409 22%
Venezuela 47.405 46%
Guatemala 24518 40%
24322 50%

Solo estén disponibles las 10 ubicaciones mas destacadas.

Europa Audiovisual | Documentales

MUJER

35%

25%

36%

30%

38%

29%

38%

32%

35-44

13%

14%

13%

18%

16%

12%

16%

18%

15%

19%

45-54
7.8%
7,0%
8.7%

33%

Mas de 65

07%
08%
08%
1,2%
1,7%
1%
10%
24%

0,6%

1.3%

1-10de 10

TIEMPO DE VISUALIZACION ENE IS

(MINUTOS)
3.186.407* 1.765.871
Mas métricas ¥ Semanalmente ¥ Mostrar total Mostrar como % del total
~
=
L9
@

011 Semsna 38,2011  Semana 16,2012  Semana 45,2012 nana 23,2013 Semana 1,2014 5 Semana39,2015

* Elimervalo de

as seleccionado incluye una semana natural incompleta

furacien Porcentaje
Ubicacion de reproduccion® Tiempo de visualizacién (minutos)* @ & Visuaizaciones @ e 0 25 oo
es
Pégina de visualizacién de YouTube 2.861.455 (90%) 1.619.218 (92%) 254 37%
nserciones en aplicacion: 226,573 (7,1%) 77.138 (4.4%) 428 54%
91.807 49.587 (2,8%) 310 39%
6.061 (0,2%) 19.011 (1,1%) 0:58 15%
2.868 (0,1%) 891 (0,1%) 313 40%
Aplicacion extema 21(00%) 8 (0.0%) 236 37%
1-6de6

17


http://www.youtube.com/user/GECSL

@;’3 Europa Audiovisual | Documentales

6. Presupuestos y contrapartidas.

Nombre y URL del Patrocinador ] ] : f
= A la hora de establecer contrapartidas, segun los diferentes niveles

de patrocinio, se deberan tener bien definidos una serie de puntos:

LOS RECURSOS HUMANOS = Donde se difundira-publicara el logotipo de la entidad patrocinadora.
EN LAS EMPRESAS = Con qué tamario.

= Durante cuanto tiempo.

Quién suministrara el logotipo, con qué formatos y cémo lo hara llegar al
patrocinado (medios de entrega).

Los recursos humanos en las empresas. [01]. Funciones de la direccion de RR.HH. (*). ) u Entre |as dlferentes Contrapartldas del patr0C|n|O, encontraremOS:
A== = Insercion de publicidad, enlaces, logotipos y nombres de las entidades
- prs < com e patrocinadoras, en los portales de la plataforma en Internet (tres).

= Incorporar entrevistas de profesionales cualificados de la organizacion,
N dentro del ambito de especializacién del curso realizado, con su nombre
e i 8 ST y cargo de responsabilidad a pie de imagen.

= Visibilidad en el canal de video YouTube, con audiencias cuantificadas.
= Insercion en la Lista de reproduccidon de nuestros patrocinadores.
ESPACiO = Mas de 720 documentales formativos y educativos de acceso gratuito.
= Visibilidad en la bitacora-blog digital de Blogger.
= Visibilidad en el comercio-e y portal corporativo de Europa Audiovisual.
= Uso de imagenes cedidas por los patrocinadores y su cita en créditos.

= Entrega de ejemplares de nuestros cursos audiovisuales, para su
posterior donacion a centros docentes, universidades y empresas.

18
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7. Beneficios del patrocinio (I).

Debemos conocer bien y destacar los beneficios que puede aportar
nuestro proyecto, tanto al patrocinador, como a su publico objetivo.

= Debemos facilitar al patrocinador ideas, acciones concretas de
publicidad, promocion y beneficios que nuestro proyecto aportara a
su organizacion, mediante su difusion y la audiencia del mismo.

= El patrocinio cultural busca un interés conjunto comercial y social.
= El 15% de la inversion publicitaria espafola se hace en mecenazgo.

= Los beneficios que persigue este tipo de inversion son tres:
= Mejora de la imagen de marca de la entidad.
= Prestigio social en la comunidad.
= Influencia politica y en los agentes sociales.

= Requisitos de rentabilidad para una campaha de patrocinio cultural:
= El proyecto debe tener un interés contrastado en la sociedad (audiencia).
= Sumar los intereses del patrocinador y de su publico objetivo.
= Potenciar la imagen de marca del patrocinador (entidad y directivos).
= La campana debe ser recibida por un publico objetivo predefinido.
= Debe ser comprendida por los lideres de opinidn (prescriptores).
= Debe conseguir la complicidad de otros medios de comunicacion.
= Debe tener continuidad en el tiempo (acciones a largo plazo).

i
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7. Beneficios del patrocinio (II).

= La inversidn en patrocinio no debe responder a la busqueda de
beneficios inmediatos. Requiere de un proceso de adaptacion por
parte de su publico objetivo, el cual lo ira asimilando poco a poco.

= Elfin dltimo de la inversion en cultura es elevar la imagen de marca
y la imagen corporativa de la propia entidad patrocinadora.

= Las empresas mas avanzadas saben que la mejor inversion que se
puede hacer es en imagen, en su imagen como organizacion.

= El patrocinador potencial, ya sea el presidente, empresario o el
director de marketing, se preguntara, ¢qué obtengo yo con esto?:
= Una publicidad estable, pues se trata de una relacién a largo plazo.
= Por cuantias de dinero mas reducidas se consiguen mayores impactos.
= Visibilidad, notoriedad publica y mayor difusion de la organizacion.
= Segmentacion de la audiencia y de su publico objetivo (ver estadisticas).
= Modelar, definir y dotar de valor a la imagen de marca de la entidad.
= Mejorar la reputacion empresarial y social de la organizacion.
= Posicionar la empresa respecto de la competencia o concurrencia.
= Repercusion en los medios de comunicacién sociales y de masas.
= Dotar de un alto valor anadido la presencia de su web en Internet.
= Incremento de las ventas y de los clientes (a medio y largo plazo).
= Posibles incentivos fiscales, segun la legislacion de cada pais.
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7. Beneficios del patrocinio (III).

Toda empresa que dedica una parte de su actividad al patrocinio
gana una parte extra de beneficios, y no sélo econémicos.
Darse a conocer como patrocinador proporciona una abundante
informacion a su publico objetivo (audiencia), proyectando sobre la
organizacion las respuestas adecuadas de los consumidores.
Se trata de un ciclo cerrado en el que, si todo funciona bien, nos
proporcionara las finalidades y los objetivos deseados por todos.
La informacion se selecciona de acuerdo a un orden de prioridades:

= Informacién de sumo interés personal.

= Informacién de interés profesional.

= Noticias de gran repercusion social.

= Informacién general.

= Informacién publicitaria genérica, no solicitada y de escaso impacto.
Uno de los motivos que justifican la utilizacion del patrocinio
multinacional es que permite cambiar al consumidor su escala de
prioridades en relacion con la percepcion del mensaje publicitario.
El patrocinio le permite al consumidor estar atento al mensaje,
mientras lo asimila como informacién de sumo interés personal.

La imagen de una entidad debe ser construida por ella misma.
De la percepcion obtenida por sus clientes, dependera su futuro.
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8. Cesion de imagenes de colaboradores.
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Con la colaboracion de:

Asepeyo
Cdamara de comercio de Barcelona
Centro nacional condiciones de frabajo

Colegio registradores de la propiedad
Gas Natural
Instituto quimico de Sarria

Panreac Quimica

Repsol

Telefénica de Espana | Movistar

Otra forma de colaboracion de las entidades consiste en la cesion
de imagenes de sus productos, servicios, sistemas de produccion,
catalogos, ferias y demas actividades propias de la organizacion.

Estas imagenes podran ser incorporadas a futuras producciones.

En caso de uso, se citara la entidad de origen en los créditos finales
de la produccién documental.

Las imagenes podran ser videos, fotografias y/o ilustraciones.

Deberan ser remitidas por correo postal, junto con un formulario de
autorizacion para su libre uso que previamente sera suministrado.

Preferiblemente, los videos seran enviados en formato MPEG2, las
fotografias en formato JPEG y las ilustraciones en formato BMP.

El soporte podra ser disco (DVD, CD) o dispositivo de memoria USB.

Antes de enviar cualquier material grafico y/o audiovisual, rogamos
se pongan previamente en contacto con nosotros por correo-e.

Las acciones de patrocinio podran destacarse en las propias web de
las entidades patrocinadoras, poniendo como enlaces visibles:

= Videos que éstos hayan patrocinado con anotaciones y/o sus logotipos.

= Videos en los que se hayan editado imagenes cedidas en colaboracion.
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